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Endoran jokaiselle Suomessa matkailevalle suunnattu palvelu
esittaytyy.

Kotimaan Matkailumessujen antia Tampereelta.

Mita tapahtui, kun Kari Salmelainen ldhti kuvausryhmineen
vuodeksi karavaanareiden matkaan?

Seitseman tunnettua julkisuuden henkil6d kertoo mietteitdan ja
kehitysideoitaan kotimaan matkailuun liittyen.

Endora toteutti Kullanhuuhdonnan MM-kisoille
markkinointikampanjan.

Endoran kustannusosaston tuotteet esittaytyvat.

Sahkoiset viestintdtavat ja Internet-pohjaiset ratkaisut,
kuten sahkoiset hakemistot tarjoavat yrityksille tehokkaita
markkinointitapoja.

Suomen Elektronisen kaupankdynnin yhdistys ry:n puheenjohtaja
ja Sahkoisen kaupan palvelukeskuksen toimitusjohtaja Kare Casals
kertoo, millainen on verkkokaupan tila télla hetkelld Suomessa.

Endoran oma verkkokauppa esittaytyy.



Endora Oy

PL 21,00211 Helsinki
puh.020 743 8822
www.endora.fi

Tilaukset ja palautteet:

Asiakaspalvelupuhelin 0200 31133
info@endora.fi

Turisti-Info:

Palvelunumero 0200 112 112

Endora Oy on asiakaslogistiikkaan,
myyntiin ja markkinointiin keskitty-

nyt yritys.

Toteutamme asiakkaillemme eri-
laisia sahkoisia myynninhallinta- ja
markkinointiratkaisuja. Toimimme
Suomessa kolmella paikkakunnalla.

MATKAKUUMETTA

eindkuussa suuri osa Suomea viettaa kesdlomaa. Osa lomailijoista vetaytyy

luonnon helmaan rauhallisen mokkieldaman pariin, ja toiset taas viettavat ak-

tiivilomaa tavoitteenaan toteuttaa kaikki pitkan talven aikana kyteneet suun-
nitelmat unelmalomasta. Matkakuumeen ei kuitenkaan kannata antaa ditya niin pa-
haksi, ettd se heikentaa arviointikykya matkaa suunniteltaessa.

Hyva suunnittelu ja kohteen tarkka valinta turvaavat sen, ettei lomamatkasta keh-
keydy stressaava painajainen. On hyva muistaa, ettd aina ei tarvitse lahted merta
edemmas kalaan, silld kotimaan matkailu saattaa olla rutkasti eksoottisempaa ja au-
tenttisempaa kuin loma Rhodoksella tai Kanariansaarilla. Taman numeron teemana
on kotimaan matkailu, ja sivulta 6 alkaen voit lukea tunnettujen julkisuuden henkil6i-
den, kuten Pohjanmaan metsista Arkadianmadelle siirtyvan tuoreen kansanedustajan,
Juha Miedon ajatuksia kotimaan matkailuun liittyen.

Kotimaan matkailu on lahtenyt hyvdan nosteeseen. Viime kevaana runsas 80 %
suomalaisista arvioi viettavdansa kesdlomansa Suomen suvessa. Erilaisten kulttuuri-
en ja kaupunkien ndkeminen on kieltdmatta avartavaa, mutta monet arvostavat sita-
kin enemman kotimaan matkailun suunnittelun helppoutta ja matkanteon vaivatto-
muutta. Varsinkin lapsiperheille ulkomaan matkasta saattaa tulla arkea monin verroin
raskaampi koettelemus. Hotellien taso ei vélttamatta ole samaa luokkaa, mihin Suo-
messa on totuttu. Lastenvaunujen kanssa liikkkuminen voi kdvelykatujen puuttuessa
ja puutteellisen kunnallistekniikan vuoksi olla hankalaa, jopa vaarallista. Paikallisista
supermarketeista voi olla mahdoton 16ytaa lapselle tuttuja ruokia, ja muutenkin per-
heen huoltotoimet muuttuvat monimutkaisemmiksi kuin kotona. Hampaat irvessa
lomaa viettavat perheet ovat matkaoppaalle valitettavan tuttu naky etelan lomakoh-
teissa. Mutta aina on olemassa vaihtoehto, eika sen vaihtoehdon tarvitse olla kotisoh-
valle jadminen.

Suomen upea ja puhdas luonto antaa loisteliaat puitteet esimerkiksi era- ja luonto-
matkailulle. Kotimaan matkaajaa hellitdan myos korkealaatuisilla palveluilla sekd mie-
lenkiintoisilla kdyntikohteilla ja tapahtumilla. Jos et saanut lippuja lempifestareillesi,
niin ei hataa, silla Suomessa riittaa tapahtumia joka viikonlopulle, jokaiseen makuun.
Vdlilla voi olla piristavaakin kayda vaikkapa Paalinpydrityksen MM-kisoissa. Suomen
Turisti-Info on kehitetty palvelemaan kaikkia kotimaan matkailijoita ja valittamaan tie-
toa matkailupalveluista ja lomakohteista, ks. juttu sivulla 4. Sen lisdksi, ettd kotimaas-
sa matkaillessa saastyy pitkalta istumiselta lentokoneen ahtaissa istuimissa, on koti-
maan matkailu parhaimmillaan my6s ekologisempaa, kun ympadristéa kuormittavia
lentomatkoja ei tarvitse kayttaa. Kesamokille mentdessa tai leirintdalueella lomailles-
sa ostokset tehddan paikallisesta lahikaupasta ja ndin tuetaan alueellista kehittymista
ja maaseutumatkailua.

Napakympista tuttu Kari Salmelainen kokeili vuoden verran karavaanarielamaa,
mista kirjoitamme sivulla 5. Automatkalle on aina hyva ottaa mukaan Turisti-Info -
pokkari, joka auttaa monenmoisissa loma-asioissa. Ja jotta perheen pienimpien aika
takapenkilld ei kévisi pitkéksi, voi heille ottaa mukaan Endoran kustantamia varikkaita
Ellan ja Veikon tutkimusmatkat -lastenkirjoja. Uutuuskirjojen esittely on tdman leh-
den sivulla 12.

Omaan kalenteriini on jo aikaa sitten merkitty tulevan kesan kiinnostavimmat ta-
pahtumat, ja kesdlomalla pakkaan autoon matkalaukun ja rakkaan ystavéan, kun road
trip suuntaa lapi Suomen suven. Edessd on lukematon maara mahtavia kdyntikohtei-
ta, tapahtumia ja ndhtavyyksia.

Tapahtumarikasta kesaa!

Hanna Malinen
Paatoimittaja




Suomen Turisti-Info, matkailijan tietopaketti

iten rakennat tilapdissaunan? Mis-

sa on Suomen vaestollinen kes-

kipiste? Missa sijaitsee Rollimaa?
Kuinka paljon on matkaa Kilpisjarveltd Vaa-
limaalle? Missa voi osallistua etanasafarille ja
Suojuoksun, Sahansoiton, Loylyn tai Kanny-
kan heiton MM-kisoihin? Vastaukset naihin
ja moniin muihin kiperiin kysymyksiin antaa
Suomen Turisti-Info.

Endora on julkaissut jalleen paivitetyn
version suuren suosion saavuttaneesta Tu-
risti-Info -pokkarista. Taskukokoiseen, mutta
kattavaan opaskirjaan on koottu laaneittdin
kaikki kotimaan matkailussa tarvittava tieto
kuntien tapahtumista, ndhtavyyksistd, ma-
joitus- ja ruokailupalveluista, vapaa-ajanviet-
tomahdollisuuksista sekd muista palveluista
ja alueen yrityksista. Laaja selviytymisopas-
osio sisaltda tietoa erdretkeilysta ruoanlait-
toon ja renkaanvaihdosta lasten leikkeihin
ja hauskoihin ajanvieteideoihin. Opas aut-
taa peruskaupunkilaistakin kdyttamaan hy-
vakseen luonnon mahdollisuuksia, kuten
valmistamaan telttasaunan, jousipyssyn tai
ruokaa luonnon omista antimista. Murresa-
naston ansiosta matkailijalle ei tule tenkka-
poota vierailla pitdjillakaan.

Opaskirja on kokonaisuudessaan Endo-
ran kustantama ja l0ytyy useimpien kaup-
paliikkeiden ja huoltoasemien hyllyistd. Tu-
risti-Info -palvelu sisaltaa pokkareiden lisdksi
nettiportaalin, nettilehden, Matkailijan pal-
velulinjan sekd TV/DVD-sarjan. Kokonaisuu-
della on Suomalaisen Tyén Liiton Avainlip-
putunnus.

Opaskirjaa tdydentavan Turisti-Info
Nettiportaalin kautta matkailija voi tehda

TURISTI

Enihedh Tl

matkasuunnitelmia helposti ja katevasti.
Nettiportaali sisaltaa opaskirjan tavoin kun-
takohtaisesti runsaasti tietoa. Monipuolisilla
hakutoiminnoilla voi hakea esimerkiksi ta-
pahtumia tai lomaan tarvittavia yrityksia ka-
tegorioittain ja paikkakunnittain jaoteltuina.
Nettilehdesta voi esimerkiksi lukea maini-
oita niksejd ja ajanviettoideoita sekd selata
matkailu-uutisia. Nettiportaaliin on koottu
my0s Turisti-Info -pokkarista tuttu selviyty-
misopas. Tuhdista tietopaketista l0ytavat
hyodyllista tietoa niin retkeilijat, vesilla liik-
kujat, pyorailijat ja karavaanarit, kuin eldin-
ten omistajat ja lapsiperheetkin.

Kotimaan matkailun ykkostapahtuma

Suomen TuristiInfo nakyi Kotimaan Matkailumessuilla Tampereella

ndora oli mukana Kotimaan Mat-

kailumessuilla Tampereella 13.-

15.4.2006. Toista kertaa jarjes-
tettdva laaja messutapahtuma esitteli
monipuolisesti koko Suomen matkailu-
tarjontaa. Samaan aikaan messukeskuk-
sessa jarjestettiin myds Vapaalla- ja Ke-
rdilymessut.

Aurinkoisen viikonlopun aikana mes-
sukeskus tdyttyi kotimaan matkailusta
kiinnostuneista messuvieraista, ja jokai-
nen kavija sai heti pddaulasta tai Suomen
Turisti-Infon herkullisen vihredlta mes-
suosastolta oman Matkailijan kasikirjan
mukaansa. Sunnuntai-iltaan mennessa
jokainen noin kuudesta tuhannesta pok-

karista oli saanut uuden omistajan. Saim-
me opaskirjasta paljon hyvaa palautetta,
ja olipa meilla tarjolla kuulemma myos
messujen parhaat karkit! Osastollamme
messuvierailla oli mahdollisuus tutustua
myds Suomen Turisti-Info Nettiportaaliin
seka osallistua e-scooter -arvontaan.

Messut osoittivat jalleen kerran, etta
kotimaan matkailulle on kysyntaa, ja mat-
kailutarjonta Suomessa mitd monipuoli-
sin. Jokainen messukdvija sai varmasti
paljon hyvid vinkkeja ja uusia ideoita lo-
manvieton suunnitteluun.

Kiitos omalta osaltamme messujarjes-
tdjille ja messuvieraille. Seuraavilla mes-
suilla ndhdaan!

0200 112 112 Turisti-Info - Matkailijan
palvelulinja on valtakunnallinen, jokaisen
matkailevan tai matkaa suunnittelevan apu/
infopuhelinpalvelu.Virtuaalioppailta matkai-
lija saa asiantuntevaa palvelua ja ajan tasal-
la olevaa tietoa mieltd askarruttavista asiois-
ta, kuten majoitus- ja ravitsemuspalveluista,
tapahtumista, kohteista, virkistaytymisesta,
reiteistd, yhteystiedoista ja vaikkapa sdas-
ta. Luotettavaa ja yksilollista palvelua tarjo-
avan Turisti-Infon tarkoitus on helpottaa ja
nopeuttaa matkan tekoa sen jokaisessa vai-
heessa ja antaa jokaiselle matkailijalle vaih-
toehtoja juuri sopivimman ratkaisun Ioyta-
miseksi.

Monet autoilijat ja matkailijat ovat koke-
neet Turisti-Infon tiekartaston, valimatkatau-
lukon, ajanviettoideat ja viihdyttavat vinkit
seka monet tuiki tarkedt neuvot hyddyllisiksi
reitteja, majoituksia ja kaikin puolin sujuvaa
ja turvallista automatkaa suunnitellessaan.
Turisti-Info on matkailijan tukena kaikkialla
auttamassa kdytdnnon asioiden selvittami-
sessa ja kiperissa ongelmatilanteissa, seka
onnistuneen matkan suunnittelussa ja mie-
leen jadvien eldmysten toteuttamisessa.

Suomen Turisti-Info

www.turisti-info.fi

0200112112




Karavaanareiden matkassa

aravaanariharrastus kiinnostaa yha

useampaa suomalaista. Matkailu-

ajoneuvoharrastajia on Suomessa
kaiken kaikkiaan noin 200 000, joista 55
500 kuluu karavaanareiden valtakunnalli-
seen liittoon SF-Caravaniin, ja maara kas-
vaa vuosi vuodelta. Karavaanarimatkailu
mahdollistaa yksilollisen ja aikatauluista
riippumattoman matkanteon sekd kodin-
omaisen ympadriston. Matkailuun on help-
po yhdistdd myds muita harrastuksia, ku-
ten kalastusta, retkeilyd, golfia, laskettelua
ja kulttuurimatkailua. Parhaimmillaan ka-
ravaanarimatkailua voisikin kuvailla todel-
liseksi elamysmatkailuksi.

Matkailua, moottoripyorailyd, golfia ja
musiikkia harrastava viihteen ja median
monitoimimies Kari Salmelainen muis-
tetaan varmasti parhaiten legendaarisena
Napakymppi-parinhakuohjelman juonta-
jana, jossa Salmelainen lahetti tuoreita

Karavaanarielamaa-DVD
on saatavilla verkkokaupassa:

www.sekatavarakauppa.fi

parikokelaita tutustumaan toisiinsa ete-
lan 1ampo6n. Salmelainen on edelleenkin
mukana tv-ty6ssd, toimii juontajana ja han
on ollut mukana useissa matkailuun liitty-
vissd projekteissa. Viime vuosien aikana
han on ollut tuttu nimi myods karavaana-
ripiireissa.

Salmelainen kiersi kuvausryhmansa
kanssa vuoden 2004 karavaanareiden mu-
kana ympari Suomea karavaanarialueilla,
leirintaalueilla ja eri tapahtumissa. Tarkoi-
tuksena oli taltioida karavaanareiden véri-
kasta elamaa ja heidan ajatuksiaan kaikki-
na neljana vuodenaikana. Mittariin kertyi
vuoden aikana kunnioitettavat 30 000 ki-
lometrid ja noin 100 tuntia filmid, josta on
editoitu ainutlaatuinen noin kuuden tun-
nin mittainen Karavaanarielamaa-DVD.
DVD sisaltaa Suomi-kierroksen karavaana-
reiden elamasta kymmenilla paikkakunnil-
la, dokumentit SF-Caravanin 40-vuotistai-

paleesta ja viime kesén FICC-rallysta seka
extrat itse kuvaustilanteista. Materiaalista
on tarkoitus tehda myos TV-dokumentti.

SF-Caravan ry:n liittohallitus valitsi Kari
Salmelaisen ja hanen eldamankumppanin-
sa Sirpa Terdksen Vuoden Karavaanareik-
si 2005. Salmelaisen mukaan karavaana-
rielamaé on jannittavaa ja mielenkiintoista,
ja karavaanareilla on ihan oma kulttuurin-
sa.

Lisatietoja karavaaniharrastuksesta
SF-Caravan ry:n Internetsivuilta:

www.karavaanarit.fi




Paaosassa
Suomi -
otimaan
iIhmeita

L %

Suomi on eriskummallisten ihmisten eriskummallinen maa. Meiltd 16ytyy omituisia perinne-
ruokia, kansainvalisesti kummastusta ja ihailua herattdava saunakulttuuri, kansainvalisia tah-
tid kuten Joulupukki ja Lordi, petoeldimia pullollaan olevaa erdamaata seka huipputeknologista
osaamista. Suomessa yhdistyvat moderni lansimaisuus ja alkukantaisuus seka urbaani- ja maa-
seutuelama kaikkine lieveilmidineen, unohtamatta kansalaisten kirjoa. Suomi on eittamatta
myoskin erikoisten tapahtumien valtakunta. Nadin kesan kynnyksella selvitimme seitseman eri-
laisen suomalaisen henkilon mietteita ja ajatuksia kotimaan matkailuun liittyen.

urikkalainen hiihtajalegenda, Juha
KMieto, "Mietaan Jussi” kahmaisi edus-

kuntavaaleissa mahtavan madran aa-
nid ja nousiVaasan vaalipiirin danikuninkaak-
si.Keskustan tuore kansanedustaja porhaltaa
eduskuntaan jamakan olemuksen ja perus-
pohjalaisen maalaisjarjen voimin.

Miss Suomi 2007 Noora Hautakangas
on kotoisin Pohjanmaalta piskuisesta Soinin
kunnasta. 22-vuotiaalla apuvilineteknikko-
opiskelijalla on missivuotensa tehtdvana
edustaa Suomea maailmalla. Mutta millai-
silla ndkemyksilld tuore missi on urakkaan
ryhtynyt?

Yksi harvoista Salatut elamét —sarjan alku-
peraisista nayttelijoista Esko Kovero on ko-
toisin kaivoskaupunki Outokummusta. Han
on ollut mukana mm. Talvisota-elokuvassa,
mutta tunnetaan ehdot-tomasti parhaiten
Salattujen eldmien Ismo Laitelan roolista.Ko-
veron roolihahmo Ismo uskoo perussuoma-
laiseen sisumentaliteettiin ja edustaa sellais-

ta suomalaista perusmiestd, joka alkaa olla
katoavaa kansanperinnetta. Mutta millainen
suomalainen mies 16ytyy Ismon takaa?

Alun perin Kuopiolainen Lasse Lehtinen
on tehnyt pitkdn uran politiikassa. Talla het-
kelld hdn tyoskentelee Euroopan parlamen-
tissa SDP:n edustajana, tavoitteenaan mm.
vastustaa sellaisia aloitteita ja lainvalmiste-
luja, joilla saattaisi olla haitallisia vaikutuksia
suomalaiselle elamanmuodolle ja perintei-
sille elinkeinoille.

Ahkerasti keikkaileva artisti Irina on kier-
tényt urallaan Suomea jo useaan otteeseen,
joten kotimaamme ihmeet ovat hanelle kay-
neet tutuiksi. Kauhajoelta kotoisin oleva ar-
tisti asuu nykyaan Heinolassa, ja hdnen vah-
va ja elamanmakuisilla tarinoilla savytetty
musiikki on saavuttanut suuren, ikdrajoja
rikkovan ihailijajoukon. Irinan kahta aikai-
sempaa levya on myyty huikeita maarig, ja
kolmas pitkasoitto “Liiba Laaba” julkaistiin
maaliskuussa.

Ajatuksiaan kotimaan matkailuun liittyen
kertoo my6s toinen vaalivoittaja, Risto Au-
tio. Saimme jattaa hyvastit Kotikadun Han-
nes Luotolalle,silla nayttelija ja kasikirjoittaja
Autio sai itselleen uuden roolin kansanedus-
tajana.

Suomen kulinaarista kenttdd edustaa
Suomen ensimmadisen Design-hotelli Klaus

K:n ravintolapaallikko6 Markus Maulavirta.

Kansainvélista huippudesignia ja suoma-
laista kulttuuriperinnetta yhdistavan Klaus
K:n konseptin inspiraationlahteena on ollut
Suomen kansalliseepos Kalevala ja suoma-
lainen luonto. Maulavirta on tunnettu myos
takavuosien suositusta Kokkisota-ohjelmas-
ta, ja hén on tehnyt arvokasta ty6ta suoma-
laisen ruoan puolesta.Han toimii myés WWF:
n Luonnon lahettilddana. Kesalla 2006 Mau-
lavirta tutustui Suomen kauniiseen luon-
toon polkupyoérailemalld 1650 km Hangosta
Nuorgamiin.

Noora Hautakankaan kuva: Nana Simelius




Mita kehittdisit Suomen matkailussa?

Juha: Kehittéaisin ystavallisyytta ja palvelu-
alttiutta.

Noora: Monipuolisempia harrastusvaihto-
ehtoja matkailijoille eri kohteissa. Esimerkik-
si mokkeily ei valttamatta tarkoita pelkkaa
makkaran paistoa ja saunomista, vaan vaih-
toehtoisesti my6s esimerkiksi monkijalla tai
kelkalla ajelua, patikointiretkia ym.Myo6s mo-
nien pienten ja suurtenkin kuntien vélinen
yhteisty0 toisi lisda vaihtoehtoja ja mahdol-
lisuuksia kehittaa matkailua. Jaettakoon siis
enemman ideoita ja ly6takoon paamme yh-
teen!

Esko: Hintataso.

Lasse: Jarvilohien palauttaminen vesistoi-
hin olisi turismia palveleva uroteko.

Irina: -

Risto: Eteld-Suomesta I6ytyy ihan yhta ek-
soottisia kohteita keskieurooppalaisille mat-
kailijoille kuin pohjoisemmasta Suomesta.
Saksassa on 2,5 miljoonaa rekisteréitynytta
sauvakavelijaa, jotka harrastavat lajia ohja-
tuissa ryhmissa. Ohjataan ne ryhmat tanne.
Meilla riittad polkuja kavella. Keski-euroop-
palaiselle on hammentava kokemus py-
sahtya poimimaan marjoja taikka pulahtaa
kesken kaiken vaikkapa uimaan.Maatilamat-
kailussa ei ole mielikuvituksella rajoja. Suo-
messa on satoja freelance-taiteilijoita, jot-
ka voisivat toimia sisallontuottajina ideoita
miettiville matkailuyrittdjille. Eniten kehit-
tdisin siis asennetta, meille suomalaisille it-
sestadn selvadt asiat on kyseenalaistettava ja
nahtdva maa objektiivisesti, ulkomaalaisen
silmin.

Markus: -

Minka seuraavista matkailukohteista ra-
kentaisit ja miksi, jos sinulla olisi rahaa
kdytettavissa miljardi euroa: A. Tahkon
korotus B. Speden ideoima lentomaki
Suomutunturille C. Formularata Ahve-
nanmaalle?

Juha: B.

Noora: C. Suomalaiset ovat formulahullua
kansaa ja tiettavasti meilta tulee myos lois-
tavia kuskeja. Formulakisat toisivat varmasti
mukanaan reilusti reissaajia ja turisteja.Ndin
ollen meilld olisi hyvéa mahdollisuus tehda

hyva vaikutus turisteihin, jotka eivat valtta-
matta muuten Suomeen matkustaisi. Paikka-
na Ahvenenmaa olisi myds oikein loistava.
Esko: A.

Lasse: A.

Irina: Taitaisin valita Tahkon korotuksen.
Hyva hiihtokeskus eteldssa asuville laskette-
lijoille ja lomailijoille.

Risto: Kaikki kolme ehdotusta kuulostavat
omituisilta, en toteuttaisi niistd mitaan. Miksi
rakentaa jotain keinotekoista uutta? Korva-
tunturilla vaestdsuojaan rakennettu muovi-
nen Santa Park ei toimi, mutta ulkoilmassa
aidossa ymparistossa oleva Pukin paja on
aina vaan turistirysd. Sijoittaisin miljardin
mieluummin vaikka markkinointiin. Veisin
turistit kdppailemaan pitkospuita lakkasoil-
le ja kuuntelemaan hiljaisuutta.

Markus: B. Tama kuulostaa hyvalta. Hom-
mahan kaatui aikoinaan rahoitukseen, jos
oikein muistan. Lisaksi aluepolitiikka ja eko-
logisuus puoltaa tata hanketta.

Misséd jdrjestetddan seuraavat maailman-
luokan urheilukisat: A. Suo- ja umpihan-
kipotkupallon MM-kisat B. Lumiken-
kdfutiksen MM-kisat C. Eukonkannon
MM-kisat D.Loylyn MM-kisat E. Haalarin-
heiton MM-kisat F. M6lkyn MM-kisat?

Juha: A) Hyrynsalmi B) Sotkamo C) Sonkajér-
vi D) Heinola E) ? F) Lahti

Noora: A) lvalo B) Kittila C) Tampere D) SOI-
NI! E) Jyvaskyla F) Porvoo.

Esko: Jossain Suomessa.

Lasse:?

Irina: A) Hyrynsalmi B) ei tietoa C) Sonkajarvi
D) Heinola E) No huh huh. En ole ikina kuul-
lutkaan! F) Olisiko Lahdessa?

Risto: A) Hyrynsalmi B) ? C) Sonkajarvi D)
7E)?F)?

Markus: A) Hyrynsalmi B) Hamina C) Sonka-
jarvi D) Heinola E) lisalmi F) Lahti.

Oikeat vastaukset: A) Hyrynsalmi (Ukkohalla)
B) Hamina C) Sonkajcrvi D) Heinola E) lisalmi
F) Lahti. imeisesti Suomen ldpi pyérdily kan-
nattaa, silld Markus veti tdydet pisteet. Irinalla
ja Mietaan Jussilla on paikallistason tieto pe-
rinteisistd kisoista myds kohtalaisen hyvin hal-
lussa. Léylyn MM-kisat ovat Nooran voimak-
kaasta julistuksesta huolimatta Heinolassa,
mutta ehkd Soinissa on omat saunakisat.

Missa yllamainituista kisoista olet kay-
nyt ja milloin?

Juha: Eukonkannossa ja I6ylynheiton kisois-
sa. Umpihankihiihdon kisoissa olen kdynyt
ottamassa osaa useamman kerran.

Noora: En missaan.

Esko: En missaan.

Lasse: En missaan.

Irina: En missadn. Loylykisatkin on jadneet

aina keikkojen takia valiin.

Risto: En missaan.

Markus: Umpihankihiihdon MM-kisoissa
Pudasjarvella kavin tana talvena.

Mita seuraavista veisit Suomesta tuliai-
sina ulkomaille: A. kalakukko B. musta-
makkara C. tonkkosuolattu muikku D
lakkoja E. mammi F. karjalanpiirakka G.
joku muu, mika?

Juha: Kalakukko.

Noora: Lakkoja, méammid ja karjalanpiirakoi-
ta. Perinteitd sopivassa suhteessa.

Esko: Karjalanpiirakoita.

Lasse: Mustaleima-juustoa.

Irina: Omia suosikkejani lakkoja, ihanan ma-
kuisia marjoja! My6s karjalanpiirakat ovat
omia suosikkeja varsinkin itse tehtynd, maa-
ilman parasta syotavaa! Salmiakkiakin veisin,
tietenkin! Eksoottinen ja tunteita herattava
tuote!

Risto: Veisin omia lempiherkkujani; kalakuk-
koa, karjalanpiirakoita, lakkoja. Viimeista tar-
joaisin vaniljajaatelon kera.

Markus: Karjalanpiirakoita kdsityona tehty-
na esimerkiksi Anun piirakkapajassa Raak-
kyldssa. Ei missaan tapauksessa elintarvike-
tehtaitten piirakanomaisia tekeleitd. Sallan
villiporon Viiledsavu poro 64 on loistava tuo-
te vaativaankin makuun.

Veisin turistit
kdppdilemddn
pitkospuita
lakkasoille ja
kuuntelemaan
hiljaisuutta.

Risto Autio



Paljonko on vdlimatkaa Hangosta Nuor-
gamiin?

Juha:Tietd pitkin 1450 km, linnuntietd 1280
km.

Noora: noin 1300 km.

Esko: LIIKAA.

Lasse: 1300 km.

Irina: veikkaisin 1300 km.

Risto: Arvioisin 1900 km.Saman verran kuin
Pohjois-Saksasta Valimerelle.

Markus: Riippuu hieman reitistd. Suoraan
Oulun kautta lienee siind 1450 km, mutta
jos sen tekee haasteellisemmin kaunista ita-
suomen reittia kuten ming, niin kilometreja
tulee suunnilleen 1650.

Oikea vastaus: 1450 km.

Millainen rooli suurilla kauppakeskuk-
silla on kotisuomen matkailussa ja voi-
vatko ostoskeskukset ylipaitaan olla
matkailukohteita?

Juha: Suurilla kauppakeskuksilla on tarkea
rooli, kauppakeskukset voivat olla erinomai-
sia matkailukohteita.

Noora: Mielestani niilld ei oikeastaan ole
edes kunnon yhteyttd matkailuun. Ja itse
toivonkin, ettd kotisuomen matkailussa ym-
madrrettaisiin paljon muunkin, kuin ostoskes-

Kauppakesku et
tappavat jalaiskistavat| |

Suomenkansaa.
'

Markus Maulavirta

kusten paalle.

Esko: OK.

Lasse: Venalaisille kylla.

Irina: Paha sanoa! Itselleni matkakohdetta
valitessa ei ole ostoskeskuksilla merkitysta.
Tosin onhan meilld eksoottiselle kalskahtava
maailman suurin (?) Kyldkauppa, joka mita il-
meisimmin kiinnostaa ihmisia.

Risto: Valitettavasti kauppakeskukset ovat
matkailukohteita. Turistien on helppo ostaa
viemisensa yhdella kertaa. Turistikin kokee
tunne-etdisyyden, ei halua kavelld 25 metria
“sivukujalle’ jos kaikki on tarjolla “kédvelyka-
dulla” Kavelymatkaa tulee silti, kyse siis tun-
temuksesta, miten ostos haetaan.

Markus: Kauppakeskukset tappavat ja lais-
kistavat Suomen kansaa. Yksilollisyys haviaa.
Kauppakeskukset ovat ympari maailman sa-
manlaisia luovuuden ja yksilollisyyden tap-
pajia.

Miten visioisit Suomen matkailun tule-
vaisuutta?

Juha: Uskon, ettd Suomen matkailulla on
loistava tulevaisuus. Luonto ja koko maa on
niin puhdas ja kaunis. Myés omalaatuista
kulttuuria loytyy.

Noora: Toivoisin suomalaisten kiinnostuvan
enemmadn kotimaan matkailusta kuin akki-
lahdoista Teneriffalle.

Esko: Hyvéa jos markkinoidaan oikein eika
aleta ahneeksi.

Lasse: Hinta/laatuongelma.

Irina: Varmaankin turisteja olisi hienoa vie-
da esim. Lapin eramaihin. Koskematon luon-
to ja harva-asutus sekd maatilamatkailu olisi
varmasti eksoottinen kokemus ulkomaalai-
sille. Samoin turisteja olisi hyva tutustuttaa
suomalaiseen designiin. Siitdhan me olem-
me ylpeitd myos!

Risto: Olemme alkutaipaleella. Meidan on
hyodynnettdva tila, avaruus, puhdas luonto,
etdisyydet ja vuoden ajat. Meille itsestaan
selvat asiat ovat ulkolaisille eksoottisia.
Markus: Matkailun tulevaisuus on ehdotto-
masti luonto-, eldmys- ja maatilamatkailussa.

Kuinka tarkedana pidat maaseutumatkai-
lua Suomen matkailun edistamisessa?

Juha: Maaseutumatkailussa on mahdolli-
suus, rooli on erittdin tarkea.

Noora: Erittdin tarkedana. Maaseudulta 16yty-
vat aitous ja idyllisyys.

Esko: Tarkedna.

Lasse: Kotimaiseen kayttoon ehka.

Irina: -

Risto: Aikaisemmissa kysymyksissd olen tata
sivunnut. Pidan erittdin tarkednd, ettd maa-
seutu pysyy elinvoimaisena. Matkailulla on
jatulee olemaan erittdin tarkea rooli tassé, ja
hy6ty on my6s kaanteinen; matkailu liséan-
tyy, kun meilld on hyvia tuotteita.

Markus: [Iman maatilamatkailua maaseu-
tu voidaan unohtaa. Vaihtoehtona rakenne-
taan miehittamattomia bensa- ja kahviauto-
maatteja tankillisen vélein ympari Suomen
ja perustetaan muutama iso viihdekeskus
maaseudulle.

Mitka viime aikojen tapahtumat ovat
tehneet sinut ylpedksi suomalaisuudes-
ta?

Juha: Kylld viime vuoden Euroviisumenes-
tys ja Sapporon kisamenestys naisten osal-
ta saa tuntemaan ylpeytta.

Noora: Ei mitdan tiettyja tapahtumia tule
juuri mieleen. Mutta voisin sanoa, etta esi-
merkiksi suomalaisen musiikin vienti ja sen
suosio antaa ylpeydenaiheita.

Esko: Urheilusaavutukset, silloin harvoin
kun niita tulee.

Lasse: -

Irina: Eipa tule juuri muuta mieleen kuin
huima Euroviisu-spektaakkeli!

Risto: Suomalainen musiikki ja sen tekijat
saavat kansallisen itsetuntoni nousemaan.
Musiikkitapahtumia on Suomessa paljon,
onneksi myds populaari-sellaisia.

Markus: Ruokakeskustelu, marjaviinien
huikea laatukehitys ja suomalainen ruoka,
joka parhaimmillaan peittoaa ranskalaisen
ja italialaisen mennen tullen.



Kerro esimerkki ekoturismista?

Juha: Ekoturismi on ilahduttavasti lisdanty-
nyt esim. Lapissa koiravaljakkosafarit.
Noora: Matkailufirmat voisivat valaista pai-
kallisvdestoa ja turisteja vaikkapa luonnon-
suojelusta. Ekoturismi ottaa huomioon niin
luonnon, kulttuurin, kuin vaestonkin.

Esko: Sieniretket.

Lasse: Karhuntarkkailusafarit Kainuussa.
Irina: Junalipun ostaminen Lappiin patik-
karetkelle. Luontoa ei saa sotkea, vaan ros-
kat voi ottaa mukaansa reppuun. Majailla
voi sahkottomdssa mokissd, sydden omia
kalasaaliita ja metsdn antimia. Siis mikali ha-
luaa vieda homman darimmilleen...

Risto: Viittasin jo aiemmin soihin ja pitkos-
puihin. Kaikki luonnossa tapahtuva matkai-
lu on mielestani ekoturismia, vain luonnos-
sa luontoa oppii kunnioittamaan.

Markus: Luontopatikointi mm. Etela-Suo-
men luontopoluilla ja kansallispuistoissa.
Oma polkupyoraretkeni Hangosta Nuorga-
miin 12 paivassa.

Ndmd ovat kaikki oikein hyvid esimerkkeja,
sillé ekoturismissa nimenomaan luonto on
matkailun keski6ssd. Luonto kohdataan ja
koetaan sen omilla ehdoilla, ja ekoturisti kun-
nioittaa my®6s paikallista kulttuuria ja kdyt-
tad ldhipalveluja. Ekoturistin matka taittuu
ilman moottoriajoneuvoja pienissd ryhmissd,
paikallisin oppain. Kuten Noora osuvasti ki-
teytti, ekoturismi on kestdvdd ja vastuullista
matkailua kohdemaan luontoa, kulttuuria ja
kansaa kunnioittaen.

Milta paikkakunnilta 16ytyvat Suomen
parhaat lavatanssipaikat?

Juha: Lavatanssipaikat ovat jadneet minun
kohdallani véliin. Lapuan Latosaaressa tie-
dan latotansseja jarjestettavan.

Noora: Seindjoelta ja myos Jyvaskylan 1a-
heltd [6ytyy muutama hyva.

Esko: Pohjanmaa/Keski-suomi.

Lasse: En tieda.

Irina: Kauhajoelta tietenkin! Kasino Go,
Gol!

Risto: Niitéd on todella paljon, vieldkin. Yh-
teen aikaan kiersin lavoja keikkailemassa.
Markus: Lohjanharjun lava, Méntsalan lava,
Vallonvaaran lava, Hakunilan lava.

Milloin viimeksi ja missa olet kdynyt la-
vatansseissa?

Juha: En ole kaynyt.

Noora: Muutama vuosi sitten Jyvaskylan
kupeessa.

Esko: Kauan sitten.

Lasse: 5 vuotta sitten Nilsidssa.

Irina: Nuorena tyttona kavin ystavani kans-
sa pari kertaa Kauhajoen Kasinolla. En ole

oikein lavatanssityyppia.

Risto: Muutama vuosi sitten Rénnin laval-
la Orivedella.

Markus: Ympari Suomea 70-luvulla.
Pitdisik6 lavatanssikulttuuria elavoit-
taa?

Juha: Pitda. On oltava monenlaista tarjon-
taa.

Noora: Ehdottomasti.Se on supisuomalais-
ta ja eldavaa kulttuuria.

Esko: Miksei.

Lasse: Jos kysyntaa on.

Irina: Minusta lavatansseissa on niin pal-
jon Suomi-romantiikkaa jo ihan mielikuva-
na, ettd kylla sen soisi olevan pysyva osa
tatd meidan kulttuuria.

Risto: Ehkd, mutta perinne on jo nyt osa
kansankulttuuriamme sellaisenaan. Ei niin-
kaan turismiin liittyvaa.

Markus: Ehdottomasti pitaisi.

Mitka ovat mielestasi Suomen kansalli-
saarteita?

Juha: Mammi, metsat, sisu.
Noora: Turun saaristo, upeat jarvet ja met-

Uskon, ettd Suomen
matkailulla on
loistava tulevaisuus.
Luonto ja koko maa
on niin puhdas ja
kaunis.

Juha Mieto

sat.

Esko: Luonto.

Lasse: Kauppahallit.

Irina: -

Risto: Taas palaan luontoon. Kansallisaar-
teemme on ehdottomasti karu maamme.
Sen karuudessa piilee kauneus. Turun saa-
risto on jotain aivan ihmeellistd maailmassa,
samoja elementteja on Saimaassa ja muissa
isoissa vesistoissa.

Markus: Kalevala, luonto ja itsemaaraamis-
oikeus.

Kuka henkil6 on mielestdsi tehnyt Suo-
men matkailun hyvéksi eniten?

Juha: Suomalaiset matkailuyrittajat, henki-
164 sen tarkemmin nimeamatta.

Noora: Ei tule ketddn erityisesti mieleen.
Esko: Paavo Nurmi/ Kimi Raikkonen/ Armi
Kuusela/Anne Pohtamo ja hra Nokia.
Lasse: Sakari Topelius, joka kirjoitti “"Maam-
me”-kirjaa.

Irina: -

Risto: Joulupukki. Lisaksi jokainen sellai-
nen suomalainen, joka saa houkutelluksi
tanne vieraan.

Markus: Joulupukki. O




ndora oli mukana sponsoroimassa

viime vuoden elokuussa jarjestetty-

ja Kullanhuuhdonnan 30. maailman-
mestaruuskisoja Tankavaarassa. Upeissa
maisemissa Hopiaojan varressa kilpailu
jarjestettiin juurillaan jo yhdeksatta ker-
taa,ja kisatapahtuma toi alueelle runsaasti
erilaisia oheistapahtumia, kulttuuria, viih-
dettd seka retkia kultamaille.

Teimme kisoille markkinointikampan-
jan,jonka tavoitteena oli saavuttaa kisoille
lisad nakyvyyttd muun muassa Internetis-
sd.Tassa onnistuttiin mainiosti, silla kavija-

maarat kasvoivat merkittavasti ja kiinnos-
tus kisoja kohtaan nousi laajalti. Seuraavat
kisat jarjestetdan Kanadassa, ja Kanadan
kisajarjestdjat innostuivat eritoten Endo-
ran tarjoamasta maailmanlaajuisesta na-
kyvyysjarjestelmdsta. Endoran reaaliaikai-
nen jarjestelma valitti meille viime vuoden
kisoista runsaasti uutisia, kuvia, haastat-
teluja, tuloksia ja kisatunnelmia kilpailu-
paikalta. Monet jaivat kaipaamaan kiso-
jen rentoa, kannustavaa ja kansainvalista
ilmapiiria ja odottavat jo kullankiilto sil-
missa seuraavia kisoja.

Kullankaivu on yksi maailman vanhim-
pia ammatteja, mutta harrastuksena se
sopii lahestulkoon kaikille. Kisoissa ei kay
pelkdstadn niin sanottuja ammattikaivajia,
vaan joukossa nakyy joka vuosi uusiakin
kasvoja. Kullanhuuhdonnan aloittamista
miettiville suositellaan liittymista Kullan-
kaivajain liittoon ja hyddyntdmaan liiton
palveluita tai yksinkertaisesti hakeutu-
maan valmiille valtaukselle oppiin.

Ensi syksyna jélleen kultamaille vaskaa-




S ELLLULATEMLLLLILARLR H

Kullanhuuhdonta pdhkinankuoressa

ullanhuuhdonta on kullan erotta-  pois kullan jaadessa rannin rihloihin.Rannis-  ta tulee aikasakko, joka vaikuttaa lopulli-
mista maa-aineksesta juoksevan ta lasketaan vedenvirtausta hyvdksikdytta-  seen vaskausaikaan.

veden avulla. Suomessa kullan-  en raskas, kultapitoinen maa-aines vaskoo- Kilpailuvalineet koostuvat amparis-
huuhdontaa harjoitetaan konekaivuu- liin ja se huuhdotaan eli vaskataan vedessa. t4, jossa kultapitoinen hiekka, vaskoolista,
na ja kdsinkaivamalla. Suurin osa kullan-  Vaskatesssa kulta painuu kevyemmédn maa-  kilpailunumerosta ja koeputkesta,joka on
huuhtojista toimii harrastepohjalla ja aineksen lapi vaskoolin pohjalle, josta kulta taytetty puhtaalla vedelld. Loydetyt hiput
kyse on virkistystoiminnasta. Suomen la-  voidaan kerata talteen, kun muu kevyt maa-  kilpailija laittaa koeputkeen ja vie sen ki-
pissa toimii lisaksi muutamia konekaivajia,  aines on saatu vaskattua vaskoolista pois. satoimitsijalle laskettavaksi. Nopeimman
joille kullanhuuhdonta on joko sivutoimi kokonaisvaskausajan saavuttanut on
tai paaasiallinen elinkeino. Kilpailut voittanut kilpfa\ilun.

Kullanhuuhdonta voidaan jaotella Kilpailusarjoja ovat: miehet, naiset, ylei-
kahteen eri huuhdontatapaan, joko ko- Kullanhuuhdontakisoissa kilpaillaan siitd, nen, lapset/nuoret, aloittelijat, veteraanit
neelliseen kullanhuuhdontaan tai kdsin-  kuka vaskaa @ampdrillisen hiekkaa ja loytaa ja joukkue. Palkinnon saavat yleensa kol-
tapahtuvaan kullanhuuhdontaan. siihen ennalta piilotetut kultahiput nopeim-  me parasta.

Koneellisessa huuhdonnassa kultapi-  min. Jokaiselle kilpailijalle jaetaan saman Tankavaara toimi isantana viime vuon-
toinen maa-aines kaivetaan kaivinkoneen kultahippumaaran sisaltama hiekkaampéri. na kullanhuuhdonnan MM-kisoissa, sita
avulla ranniin. Kasintapahtuvassa huuh-  Kilpailijat eivat tiedd montako kultahippua aiemmin kisoja on jarjestetty yhteensa
donnassa kultapitoinen maa-aines paatyy hiekan joukkoon on piilotettu. 29 kertaa joista Tankavaarassa kahdeksan
lapion ja hakun avustuksella rénniin. Ran- Kilpailuhiput ovat halkaisijaltaan hyvin kertaa vuosina 1977-1981, 1983, 1987 ja

nissa veden virtaus erottelee maa-ainek-  pienid; enintddn 1 mm, ja se tekeekin lajista 1993. Kullanhuuhdonnan MM-kisat jarjes-
sen ja vie mukanaan kevyemmat ainekset haastavan. Jokaisesta hukatusta kultahipus-  tetdan aina vuosittain eri maassa.

Kullanhuuhdonnan MM-kisat
Tankavaarassa:

www.kullanhuuhdonta.fi

Lapin kullankaivajain liitto ry:
www.kullankaivajat.fi
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Hauskoja oppaita lapsille ja vapaa-aikaan

Endoran kustannusosasto jul-
kaisee ja kustantaa Suomen Tu-
risti-Info -pokkarin lisaksi viih-
teellisia kirjoja niin lapsille kuin
aikuisillekin.

elewiytymisopus on hurtilla huumoril-

la, mahtavalla menolla ja tiukalla etu-

kenolla toteutettu kasikirja suomalai-
sille uusavuttomille tai Moskuksi halajaville
urhoille. Kirja esittelee tarkkoine ohjeineen
ja kuvituksineen sekd menneen ajan etta ta-
man pdivan toimintaa ja leikkeja niin lapsil-
le kuin lapsenmielisille aikuisille. Selewiyty-
misopuksessa on kaikki mita tarvitsee tietad,
kun haluaa tehdd vaikutuksen kumppaniin
tai tovereihinsa suomalaisella viehatysvoi-
malla, tai kun tarvitsee selviytya tiukoista ti-
lanteista. Opas sisdltaa mm. vinkkeja kuinka
toimia lavatansseissa, booli- ja ruokaohjeita,
erataitoja, romantiikkaa, lelu- ja leikkiohjeita
lapsille, saunojan salat sekd perinteikkaan ju-
hannuksen viettoa unohtamatta krapulasta
selviytymisohjeita.Kirja on hauska lahjaidea
ja se sopii niin tee-se-itse-miehille kuin huu-
morintajuisille uusavuttomillekin.

Ellan ja Veikon tutkimusmatkat - kirjasar-
jan kohderyhmana ovat 1-10-vuotiaat lapset.
Endoran tavoitteena on ollut kustantaa kirja-
sarja, joka puhuttelisi ja innostaisi molempia,
niin lapsia kuin iltasatua lukevia vanhempia-
kin. Kuvituksessa ei ole kaytetty lilan pikku-
tarkkaa aikuista silmaa miellyttavaa taidetta,
vaan kuvituksen estetiikka keskittyy herkul-
lisiin vareihin ja ilahduttavan sarjakuvamai-
siin muotoihin.

Ella ja Veikko seikkailevat niin sanotussa

"aikuisten maailmassa’ eli tutustuvat mm.tie-
totekniikan saloihin, pikkunikkarointiin ja re-
monttihommiin, sekd eri ammatteihin. Ndin
vanhemmat voivat kirjojen avulla opettaa
lapsille uusia mielenkiintoisia asioita ja kii-
reettoman yhdessdolon kautta lapset hah-
mottavat maailmaa aikuisen kanssa. Kirjo-
jen avulla lapset voivat opetella sanat myos
englanniksi, mika tukee lapsen monikielisia
valmiuksia ja antaa hyvét evaat kielten opis-
keluun tulevaisuudessa. Suomalaisen Tyon
Liitto on myontanyt kirjasarjalle Avainlippu-
alkuperamerkin kayttéoikeuden.

1970 ja 1980-luvut olivat lastenkulttuurin
kulta-aikaa, mihin verrattuna laman jalkei-
nen kotimaisten lastenkirjasarjojen tuotan-
to on ollut heikkoa. Kotimaista tuotantoa on
aika harvalla lastenkirjojen kustantajista, ja
osa julkaisee ainoastaan ulkomailla valmis-
tettuja halpoja kdaannéskirjoja. Endora halu-
aa osaltaan tuoda parannusta tilanteeseen.
Avainlipulla haluamme korostaa tuotteem-
me korkeaa kotimaisuusastetta ja vastuulli-
suutta sekd ndin ollen tuoda esiin arvopoh-
jaamme.

Kirjasarjan aloittava Norttiopus on haus-
ka tietokirja, joka opastaa jokaisen pikku nor-
tinalun ATK:n ja yleisen tekniikan saloihin ja
termistéon. Opuksesta voi olla hyotya vart-
tuneemmallekin véelle, silla kirjassa kurkis-
tetaan myos tietokoneen ja DVD-laitteen si-
salle, suoritetaan sahkoopin lyhyt oppimaara
ja neuvotaan, kuinka eri oheislaitteet kytke-

taan oikein.

Pikku Laakari —kirjassa Ella ja Veikko vie-
vét lapset tutkimusmatkalle ladkareiden, laa-
karivélineiden ja —tutkimusten ihmeelliseen
maailmaan.Myds ihmisen ruumiin anatomia
ja elintoiminnot tulevat lapsille tutuiksi.

Kirjasarjan kolmas kirja Pikku Remontoi-
ja puolestaan vie lapset turvallisesti remon-
toinnin pariin. Kirjasta 16ytyy neuvoja maa-
laukseen, tapetointiin ja moneen muuhun
remonttihommaan.

Pikku Automies —kirja vie lapset autoilun
maailmaan. Lapset padsevat tutustumaan
autojen historiaan ja tekniikkaan seka kilpa-
autoiluun.

Prinsessaopus on kasikirja prinsessojen
satumaiseen maailmaan. Ella-prinsessan ja
hanen ystaviensa kanssa lapsi saa paastaa
mielikuvituksensa valloilleen leikkien ja as-
kartelujen keinoin.

Kaikki Endoran kustantamat kirjat ovat saatavilla verkkokaupasta

www.sekatavarakauppa.fi.




Sahkoisella markkinoinnilla
luovempaa ja kohdennetumpaa mainontaa

ahkoiset viestintatavat tarjoavat yri-

tyksille uusia mahdollisuuksia pe-

rinteisten viestintdtapojen tueksi
markkinoinnissa. Mainosbarometri 2007 -
tutkimuksen mukaan tana vuonna panos-
tuksia suunnataan entistd enemman muun
muassa verkko-, suora- ja mobiilimainon-
taan. Sahkoinen media, kuten verkkome-
dia, suoramainonta, sahkoposti ja mobiili-
mainonta koetaan yritysten keskuudessa
kiinnostaviksi. My6s sahkoiset hakemistot
ja hakupalvelut ovat kasvattaneet suosio-
taan viime syksysta.

Sahkoisella markkinoinnilla voidaan saa-
vuttaa entistd luovempaa ja asiakaslahtoi-
sempaa markkinointia.Suomen Elektronisen
kaupankdynnin yhdistys ry:n puheenjohta-
jan ja Sahkoisen kaupan palvelukeskuksen
toimitusjohtajan Kare Casalsin mukaan tas-
sa ollaan kuitenkin Suomessa aikalailla jal-
kijunassa.

- Esimerkiksi sahkoiset hakemistot ja
hakupalvelut ovat painettuihin verrattuna
huomattavasti monipuolisempia mainon-
tamedioita, tarjoten huomattavasti laajem-
mat mahdollisuudet sekd asiakkaalle etta
mainostajalle, Casals toteaa.

Suomen Yritysrekisterista
hakeva Ioytda oikeat yritykset

Sahkoisistd hakemistoista Suomen Yritys-
rekisteri on laaja suomalaisten yritysten,
yritysnimitysten ja taloustietojen tieto-
pankki. Yritys- ja taloustiedot pdivitetdan
rekisteriin monikanavakyselyin, minka an-
siosta yritystiedot on mahdollista pitaa
ajan tasalla reaaliajassa. Suomen Yritysre-
kisteri palvelee yrityksia lilkketoiminnan kai-
kissa vaiheissa. Rekisteri tuottaa yrityksille
palvelua nopeaan yritystietojen julkistami-
seen, tiedottamiseen, tunnuslukujen julkai-
suun, seurantaan ja yritysnimitysten tiedo-
tukseen.

Monipuolisesti tdydentyvastd ja paivitet-
tavasta hakemistosta kuluttajat saavat vai-
vattomasti kiinnostavien yritysten palvelui-
den tiedot.Tietojen hakeminen on helppoa,
silla tietoja voi hakea palvelusta toimialan,
alueen tai hakusanan perusteella.

Maailmassa on eri arvioiden mukaan yli
100 miljardia Internet-sivua ja yli 42 miljoo-
naa varattua verkkotunnusta, joten ei ole
ihme, etta yksittaiset yritysten kotisivut ei-
vat [6ydy kovin helposti Googlenkaankaut-
ta. Yrityshakemiston Google kuitenkin 16y-
taa helpommin.
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Hakukonemainonta kasvaa
nopeasti

Yleensd sdahkoiset hakemistot ja hakusa-
namainonta ovat puuttuneet verkkomai-
nonnan volyymitutkimuksissa. IAB Finlan-
din jasenistonsa kanssa arvioima todellinen
verkkomainonnan kokonaismdara vuon-
na 2006 ylitti Suomessa 80 miljoonaa eu-
roa. Tama kokonaismaara sisaltda ns. ban-
nerimainonnan ja luokiteltujen ilmoitusten
lisdksi myos hakusanamainonnan seka
sahkoisten hakemistojen myynnin. Verkko-
mainonnan voimakkaan kasvun odotetaan
nousevan myds tand vuonna, ja nopeas-
ti kasvavia muotoja ovat nimenomaan ha-
kukonemarkkinointi, hakukonemainonta ja
hakukoneoptimointi.

Hakukoneet ovat Internetin tarkein in-
formaationlahde, ja yhd useammat ihmiset
kayttavat tyossaan ja vapaa-ajallaan haku-
koneita tiedon etsinndssa. Hakukoneiden
kautta tuleva vierailija on etsinyt juuri tiet-
tyd aihetta ja on siksi erittdin potentiaalinen
asiakas. Hakukonemarkkinointi ja -mainon-
ta sopii kaikille yrityksille, joilla on oma verk-
kopalvelu.Merkittavia etuja hakuakonemai-
nonnassa ovat joustavuus, nopeus, halvat
tuotantokustannukset seka kohdennetta-
vuus. Perinteiseen mainontaan verrattuna
hakukonemainonnassa viesti kohdistuu tar-
kasti juuri oikealla hetkelld tietysta aihepii-
rista kiinnostuneelle kuluttajalle. Linkki ha-
kukonemainoksessa voi ohjata\asiakkaan
myds suoraan verkkokauppaan. Tavallinen
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televisio- tai lehtimainos ei padse nain suo-
raan ja nopeaan myyntikontaktiin.

Casalsin mukaan tulevien vuosien me-
diakdytossa on jo ndhtdvissa suuntaviivoja:

- Internet-pohjaiset ratkaisut tulevat ole-
maan entista vahvempia, samalla kun perin-
teisten medioiden asema ainoana valinee-
néd on jaamassa vahemmalle. Mainostajat
ovatkin hiljalleen siirtymassa naihin uusiin
sahkoisiin medioihin ja markkinointiratkai-
suihin.
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erkkokauppa on kasvanut viime vuosi-

na voimakkaasti, mutta siitd huolimat-

ta suomalaisyritykset ovat olleet arko-
ja verkkokauppojen perustamiselle. Usein
luullaan, etta verkkokaupan perustaminen
Internettiin on kallista ja hankalaa. Oman
verkkokaupan avaaminen tapahtuu kuiten-
kin nopeasti jopa viikossa ja hyvin edullises-
ti. Verkkokaupan perustaminen ei myoskdan
vaadi yrittajalta nykypaivana it-osaamista tai
isoja investointeja.

Internetin kdyton helppous tavaroiden ja
palveluiden hankintakanavana on muutta-
nut kuluttajien ostokdyttaytymista radikaalis-
ti viime vuosina.Internet-kuluttajakauppa on
kymmenkertaistunut viimeisen kuuden vuo-
den aikana, ja joka kolmannes kuluttajista on
jo ostanut tuotteita Internetista. Ongelma on-
kin siing, etta ainoastaan noin viidesosalla yli
5 henkiloa tyollistavista suomalaisista yrityk-
sista on verkkokauppa. Suomen Elektronisen
kaupankdynnin yhdistys ry:n tekeman tutki-
muksen mukaan kuluttajat suosivatkin yha
useammin ulkomaisia verkkokauppoja, milla
on suora vaikutus Suomen kansantaloudelle.

Suomen Elektronisen kaupankdynnin yh-
distys ry:n puheenjohtajan ja Sahkoisen kau-
pan palvelukeskuksen toimitusjohtajan Kare
Casalsin mukaan suomalaiset kuluttajat suo-
sivat ulkomaisia verkkokauppoja kotimaisia
alhaisemman hinnan, kattavampien tuote-
tietojen ja —valikoimien sekd nopeampien
toimitusten vuoksi. Ulkomaisesta verkkokau-
pasta tilatun tuotteen voi saada jopa kahdes-
sa paivassa kun suomalaisen verkkokaupan
toimitus kestaa usein 7-14, enimmilldén jopa
30 paivaa.

- Sindlldén tama on hyvin yleinen kehitys
kaikissa lansimaissa, erityisesti EU:ssa ja pie-
nissa markkina-alueiden maissa, joissa tarjon-
taa ja kilpailua ei ole niin paljon, Casals sanoo.

Casalsin mukaan suomalaisilla verkkokau-
poilla on kuitenkin selkeita kilpailuetuja ulko-
maisiin verrattuna:

- Suomalaisilla verkkokauppiailla on luon-
taisesti huomattavasti parempi tuntemus
asiakaskunnasta, luottamus asiakkaiden kes-
kuudessa, sama kieli ja kulttuuri, selkedampi
kuluttajasuoja ja pelisaannot seka fyysinen
Idheisyys, muutaman mainitakseni.

Tietoa ja tukea verkkokaupan pe-
rustamiseen on mahdollisuus saada

Casalsin mukaan suurimmat kynnykset verk-
kokaupan perustamiselle ovat tiedon puu-
te Internetin vaikutuksista, merkityksesta ja
mahdollisuuksista, seka siita kuinka Interne-
tid voitaisiin hyodyntaa yrityksen liiketoimin-
nassa.

- Sahkoisen kaupan voi tdna paivana jo pe-
rustaa hyvin pienilld investoinneil-
la, joskin Suomen erds mer-
kittavista heikkouksista
Internetissa on ollut
kauppojen hyvin

olematon mark-
kinointi. Kyse on
kuitenkin Inter-

net-myymalas-
t4, johon harvoin
asiakkaat loytavat
itsekseen ilman
pientd apua, Casals
jatkaa.

Pk-yritysten tietoi-
suus verkkokauppojen
mahdollisuuksista ja onnistu-
nut kauppapaikan perustaminen edellyt-
taa mahdollisuuksia pdasta tiedon lahteille
joko itsendisesti, tuettuna tai ohjattuna.

- Tietoa on saatavilla, joskin pienet yrityk-
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set ja mikroyritykset ovat usein niin ylityol-
listettyja oman yrityksensa arjen hoitamises-
sa, etta aikaa esimerkiksi Internetin tuomien
mahdollisuuksiin tutustumiseen ei ole kovin
paljon. Tietoa saa esimerkiksi yhdistyksem-
me ja palvelukeskuksen kautta. Liséksi kan-
nattaa kysyd apua ja neuvoa paikallisilta op-
pilaitoksilta, yritysneuvojilta ja TE-keskuksilta,
silla tarjolla on my6s monia tukivélineita pk-
yritysten kustannusten helpottamiseksi, Ca-
sals kertoo.

Potkua liiketoimintaan
verkkokaupan avulla

Verkkokaupan avulla yritys voi kannattavas-
ti kasvattaa liikevaihtoaan.Verkkokauppa on
joustava, kustannustehokas ja nopea keino
harjoittaa kauppaa ja laajentaa markkina-
aluetta etenkin pienelle yritykselle. Esimer-
kiksi pienelle erikoiskaupalle verkko-
kauppa on riskiton ja edullinen
tapa laajentaa asiakaspo-
tentiaalia alueille, joil-
la varsinainen liike ei
valttamatta menestyi-
si. Pienelle yrityksel-
le verkkokauppa voi
olla myos vayla kan-
sainvalisille markki-
noille.
Verkkokauppaa
taytyy kuitenkin osata
kayttaa oikein.
- Mita isommista vo-
lyymeista on kysymys, sita
tarkedmpdd on integroida verk-
kokauppa taustajarjestelmiin, kuten va-
rastonhallintaan, reskontraan jne. Vain
automatisoinnilla voidaan saavuttaa kus-
tannustehokkuutta ja riittavaa reagointino-
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peutta. Jos kansainvalisia markkinoita havi-
tellaan, niin télloin se edellyttaa ettd kauppa
palvelee esimerkiksi englanniksi. Taméa kos-
kee tietenkin myds muita toimintoja, kuten
asiakaspalvelua, Casals tarkentaa.

Internet soveltuu kaikenlaisten tuottei-
den ja palveluiden kauppaamiseen ja mark-
kinointiin. Casalsin mukaan helpoimpia
tuotteita ovat digitaaliset tuotteet, kuten
lentoliput, hotellivaraukset ja musiikki.

- Mutta naiden lisaksi my0s fyysiset tuot-
teet soveltuvat erinomaisesti Internetissa
myytavaksi, josta osoituksena on se, ettei
juurikaan ole enaa olemassa sellaisia tuote-
ryhmia tai tuotteita joita Internetista ei 16y-
tyisi.

Sahkoiset ndyteikkunaostokset
vaikuttavat ostopdatokseen
Verkkokauppa ei ole yritykselle pelkdstaan tuot-
teiden myyntikanava, vaan se on myds tehokas
apuvaline markkinointiin ja yritysimagon ke-
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hittamiseen. Paitsi tuotetietouden jakamiseen,
verkkokaupassa yritys voi esitelld laajemmin
toimintaansa seka palvelujaan. Monet tekevét
verkkokaupoissa ns.ndyteikkunaostoksia ja ver-
tailuja, joiden perusteella mennaan kauppaan
ostamaan tuotetta.

- Verkkokauppa on jo nyt muuttanut mer-
kittavasti kuluttajakdyttaytymista. Tana paiva-
nd jo 80 % suomalaisista on véahintaankin teh-
nyt ostopaatoksen Internetin kautta saatavan
tiedon pohjalta, vaikka itse ostotapahtuma ei
olisikaan tapahtunut netissa. Laajojen valikoi-
mien, vaihtoehtoisten ehtojen ja kulujen seka
nopean toimituksen liséksi verkkokaupat ovat
auki ympdri vuorokauden tarjoten ndin paikka-
ja aikariippumattoman asioinnin. Tuotevertai-
lujen ja kayttajakokemusten muodossa tarjolla
on myos runsaasti informaatiota tuotteista ja
kaupoista. My6s keskustelupalstat ovat merkit-
tdva mielipidevaikuttaja, Casals kertoo.

- Samaan aikaan kun suomalaiset ostavat in-
ternetin kautta vuosittain noin 3.2 miljardin eu-
ron edestd tuotteita ja palveluja, niin Internetin

valillisten vaikutusten on arvioitu olevan yli 15
miljardia euroa, Casals jatkaa ja toteaa, ettd mita
arvokkaammasta tuotteesta on kyse, sitd suu-
remmalla todenndkoisyydelld ostaminen teh-
daan fyysisesti paikan paalla, vaikka ostopaa-
t6s olisi tehty internetissd; esimerkking vaikka
autokauppa.

Suomen Posti Oyj:n teettdmastd tuoreesta
ja maan laajimmasta kuluttajille kohdistetus-
ta verkkokauppatutkimuksesta tulee vahvasti
esille nettiostamisen elamyksellisyys. Nettikau-
poissa shoppaillaan, tehdaan herdteostoja ja et-
sitaan ratkaisuja yksilollisiin tarpeisiin. Kulutta-
jat odottavat elamyksellisyyttd ja uudenlaista
innovatiivisuutta erityisesti tuotteiden hakuun,
tutkimiseen ja vertailuun. My6s asiakkuuteen
liittyvat edut ja bonukset sekd tuotepaketin
mukana tulevat yllatykset ovat vastaajien mie-
lesta tarkeitd. Yrityksen ulosantiin myos Inter-
netissa kannattaa siis panostaa, silld sivuston
graafisella ilmeelld ja tuote-esittelyilld voi olla
suuri merkitys yrityksen imagon ja lopullisen
ostopaatoksen kannalta.

(

ndoran verkkokauppa sekatavara-

kauppa.fi on nimensa veroinen, sil-

la sieltd l10ytyy sekalaista tavaraa
vedenalaisesta kamerasta Prinsessaopuk-
seen. Endoran sekatavarakaupan tarkoi-
tus onkin tarjota edullisia tuotteita eri-
laisiin tarpeisiin. Sekatavarakaupasta voi
tilata myo6s harvinaisempia erikoistuottei-
ta, kuten kiinalaisia kipukoukkuja, joita ei
muualta ole saatavilla. Sekatavarakaupan
valikoimissa on myos paljon hyodyllista
tietoa matkailusta, kuntien palveluista ja
nahtavyyksista sisdltava Suomen Turisti-

Tervetuloa sekatavarakauppaan!

Info -pokkari, joka tulisi 10ytya vahintaankin
jokaisen auton hansikaslokerosta. Teoksia
on tarjolla my&s viihteeseen ja vapaa-aikaan
seka lapsille hauskoja Ellan ja Veikon tutki-
musmatkat —kirjasarjan kirjoja.
Sekatavarakaupassa asioiminen on vaiva-
tonta, nopeaa ja edullista seka nopealla toi-
mituksella varustettua. Ostoksia voi tehda
paikka- ja aikariippumattomasti, tai lahettaa
palautetta ja kysymyksid nopeasti sahkoisen
lomakkeen kautta. Seuraa valikoimaamme,
silld lisadmme uusia mielenkiintoisia tuottei-
ta verkkokauppaamme jatkuvasti!

Endoran verkkokauppa: www.sekatavarakauppa.fi

15

~

ﬂw i

L T
EEFH -

e
— oy i i e

Frries sl s e i e iy

oy =




gsm[sml umnvua/\
vssawonsusunvp/{ml
\ ' moddnm]mp].la/\

™,
M'\-\.

sln/\igl

#"F‘-—f- ‘ -
"-"f-i-"'-"

EEIE 00 vfsmnmu

“"‘J-'I*J ‘-l' "J \ fi

- uapla.mumo J:_Q_T)?

" .H‘ 1,, _ ‘? il 2
Ll R I 4 L
A '3 fa : % . [ LI.-' g

¥
l.j"r

£002/1 Ys|seyjeise u:£Q eiopugz

VSN

£002/T



